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Twitter,  the   hottest  new medium  in  the  social media  landscape,  has 
historical roots in such successful short forms as graffiti, telegrams, and 






















“Brevity  is  the  soul  of  wit”－from  Shakespeare’s  Hamlet－is 
probably the best assessment in history, brief in itself, of the value 








1. A Thumbnail History of the Brief Message










Harold  Innis’  distinction  (1951)  between  time‐binding  and 
space‐binding media－or media which primarily send information 
across  time  versus media  that  primarily  communicate  across 
space or distance－the graffito on  the wall  is  time‐binding,  in 






across  long  distances.  Furthermore,  since  the  sender  of  the 
telegram was charged per word, there was an incentive to keep the 
telegram short (the graffito was and is usually short because it is 
easier and  faster  to write  fewer words  in big  letters on public 
walls). And just as a Tweet can be captured and saved if desired 




The  telegram  was  the  first  form  of  communication  that 
travelled via electricity at  the  speed of  light. Even  though  the 
actual delivery of  telegrams added some  time, usually at  least 









made  for every  telegram that was sent  (Levinson, 1997, p. 51). 
Significantly,  however,  the  telephone  conversation  is  in most 


















their  books,  but may  use  blurb‐size  titles  for  chapters  or  just 
stand‐alone sentences in their books. Marshall McLuhan’s “the 
medium  is  the message”－what  he  referred  to  as  a  “gloss”－
would be a well known example (see McLuhan, 1962), utilizing a 
style also prized by Friedrich Nietzsche, as in, for example, his 
observation  that  “the  intellect  is  the  error”.  But,  again,  such 
literary gems have  little  in common with  the great majority of 
Tweets, which, while intended to inform, entertain, and persuade
－the  three possible goals of all communication－do so  for  the 
most part with little regard for literary style.




































popular  culture/political  icon－uses  Twitter  and  Facebook  to 
express  her  views.  These  inform  her  2.5  million  “fans”  on 

















Palin’s, but  they  are  still more  likely  to generate  some media 
coverage  than  the  output  of  the  typical,  publicly  anonymous 
Tweeter.











2009,  p.  139,  for  details).  As  a  member  of  the  US  House  of 
Representatives,  Hoekstra’s  Tweet  could  have  attracted  the 









defense”  in  response  to  charges  that  Love  defamed  fashion 
designer Dawn Simorangkir in a series of insulting Tweets. The 
logic is apparently that the frequent use of Twitter unhinges one’s 
mind. Or, as The Hollywood Reporter put  it  (quoted  in Mitchell, 
2011),  this  is  “something  akin  to  an  insanity  defense  for  social 
media,” claiming Twitter is something “so appealing and addictive” 






























4. Twitter as Written and Multi Medium, and Biological 
Organism
Consideration of the similarities and differences between Twitter 
and  other  media  brings  to  light  an  interesting  and  unique 
characteristic  of  Twitter:  its  evolution  is  an  example  of what 




seamlessly  woven  into  the  audio‐visual  clips  of  YouTube. 

















The  connection  to YouTube  is not quite  so  transparent  (a 
technical term meaning “easy” or “effortless”) but the result is the 
same. Further, not only anyone who uploads a video to YouTube, 
but  anyone who  “Likes”  or  “Favorites”  a  video  (two  distinct 
actions) on YouTube can elect to have a note about that action 








And  the  interconnectivity  of  Twitter  to  photographic  and 
audio‐visual media also extends to other text‐predominant media


















Twitter  and  Facebook,  and  both  to  the  rest  of  the  Internet, 





Earth  into  one,  tingling  brain,  and  by  Teilhard  de  Chardin’s 
(1955/1959) view  of  the  future Earth  as  a  “noosphere” with  a 
unified, interconnected consciousness.







aggregate  of  all  of  these worlds  is  the  best  approximation  of 
Teilhard’s noosphere we have thus far seen.
5. Smartphones as Servants to Twitter
Consideration of the Earth as a unified, intelligent organism calls 















to  celebrities  of  all  kinds－can  give  all  followers  a  constant 
(“streaming”) report of their daily, hourly, momentary doings, 
however trivial or profound. It is this constant reporting on the self 
that  engenders  the  criticism  of  Twitter  as  superficial,  but 
superficial is in the eyes of the beholder－you might find what my 
friend Tweets to be of no interest, but I may deem this to be of great 
value－and  the Tweets of celebrities can be of keen  interest  to 











system  launched  in  2009,  improves  upon  communicating  the 
18
Tweeter’s  locatability  by  providing  exact  addresses  and 
coordinates.
6. Cyberspace Meets Realspace on Twitter and Foursquare
In my 2003 book, Realspace: The Fate of Physical Presence in the Digital 
Age, On  and Off Planet,  I  examine  the necessity of  face‐to‐face 
interactions, with the possibility of reaching out and touching, in 
a world in which communication was increasingly being done via 











Realspace,  the  integration of  these  two  realms－the  capacity  to 
switch from cyber to in‐person communication at will－is the path 
to the future.
So  significant  is  this  realspace  option,  that  a  Twitter‐like 
system  emerged which does nothing other  than  facilitate  and 





















7. Twitter and Facebook as Healthy Competitors
As  the 2010 movie The Social Network makes very  clear,  social 








competitive,  mutually  admiring  relationship  which  is  still 
proceeding at full speed today.































only  makes  TV  executives  love  it  more.”  The  two  other 
Twitter‐inspired show are “Shh… Don’t Tell Steve” and “S#*! My 





Tweets－shows  how  Twitter  can  serve  as  the  foundation  of 













documentary  seeks  “to  replicate  in  a  cinematic  manner  the 
compilation of inputs that is Twitter.” Thus not only the topic or 







of Twitter will be preserved  in  the  foreseeable  future. But will 
Twitter be the vital force in the future that it is today?
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9. The Future of Twitter
In  a  recent  interview  on  MSNBC‐TV  (2011),  media  theorist 













－“anthropo”=human,  “tropic”=towards－first  explained  how 
media evolve to more human communication forms and patterns. 
The abstract code of telegraphic communication was replaced by 
the  literal  human  voice  of  the  telephone,  black‐and‐white 
photography was supplanted by color, etc. Humans both see and 
hear, which explains the obliteration of the silent movie by the 
talkie,  but  why  then  did  radio  survive  the  introduction  of 
television?











sound‐only  communication  is  as  natural  and  fundamental  to 
human  life  as  is  sight‐and‐sound  communication.  But  the 
sight‐only  silent movie was  pushed  off  the  stage,  because  it 














































The  stories  capable  of  being  communicated  via  the  short 
bursts of the telegraph were necessarily impersonal－who would 
feel comfortable expressing deep personal feelings to a telegraph 
operator  in  an  office?－as well  as  being  indirect.  Since  in  the 
creation of each Tweet no one is reading the Tweet, or is privy to 
it, except  the Tweeter,  the Tweets  can be highly personal and 
indeed are. This is ironic, since the 140‐character messages from 
the  heart  and  soul  or whatever  part  of  the  brain  become  in 
principle  and possibility  global  once  they  are put  on Twitter. 
Indeed, unlike the telegraph’s messages, which are interpersonal 
(one person to another) not mass communication (one person to 
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